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Рейтинг категорий за январь 2017 года
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Карта динамики категорий декабря 2016 года к январю 2017 года

Телекоммуникации

Авто

Банки и финансы

Интернет-сервисы

СМИ

Е-коммерция

FMCG

Игры

Фармацевтика

Торговля

Услуги для бизнеса

Услуги для населенияЭлектроника, ПО и БТ

-0,02

0

0,02

0,04

0,06

0,08

0,1

0,12

0,14

-0,46 -0,36 -0,26 -0,16 -0,06 0,04

Д
о

л
я

,%

Относительный рост, %

Диаметр шаров пропорциональный охвату целевой аудитории.
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Рейтинг выходов видео рекламы в категориях за январь 2017 года
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Top20 рекламодателей за январь 2017 года
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Рейтинг выходов видео рекламы среди рекламодателей за январь 2017 года

0,5%

0,8%

0,9%

1,0%

1,2%

1,2%

1,2%

1,3%

1,7%

1,8%

1,8%

2,0%

3,2%

3,4%

3,7%

4,6%

5,5%

5,7%

8,8%

9,1%

1,0

1,2

1,5

1,3

1,6

1,7

1,4

1,9

1,6

1,9

2,3

2,1

4,6

2,0

3,8

3,7

2,6

6,3

5,5

5,3

Охват, 
млн.чел.

Бренд Shr%, доля  рекламных выходов 
Категория 

бренда



3%

3%

3%

3%

3%

3%

5%

5%

6%

7%

TOP10 в категории «Автомобили»
Доля категории: 1,2%

Общий охват: не менее 56%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+
***iGRP, рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «Банки»
Доля категории: 0,8%

Общий охват: не менее 50%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «Телекоммуникации»
Доля категории: 0,5%

Общий охват: не менее 49%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «Фармацевтика»

Доля категории: 0,9%

Общий охват: не менее 55%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «Недвижимость»

Доля категории: 1,3%

Общий охват: не менее 51%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «FMCG продуктовая группа»

Доля категории: 3,2%

Общий охват: не менее 66%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «FMCG непродуктовая группа»

Доля категории: 2,1%

Общий охват: не менее 65%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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TOP10 в категории «Е-коммерция»

Доля категории: 12,5%

Общий охват: не менее 76%

Январь 2017 год

Shr%*

*Shr%, доля  рекламных выходов бренда в категории  **Rch%, охват инетаудитории Украины 15+ ***iGRP, 
рассчитан ко всей инетаудитории Украины  15+
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